
本社所在地：大阪市中央区農人橋 2-1-36

従 業 員 数： 2,234名（2022年10月現在）　資 本 金：2億7,000万円

事 業 内 容：医療衛生用品、健康食品、ベビー用品、ヘルスケア用品などの卸販売

　ピップ株式会社

2018年に創業110周年、商品開発事業設
立50周年を迎えました。ウエルネスビジネスを通して、創
立の原点である「健康」をキーワードに、常にお客様の視点
に立った新商品の開発、健康で快適な生活をおくるための
商品・サービス・情報をより早く、より正確に提供し、社
会の健康と文化に貢献してまいります。

創業１１０周年

２０１８年 ▶

コリ関連商品が充実していたなか、1999
年、夕方になっても軽やかな脚のまま、本来の自分どおり
の生活を楽しんで欲しいという想いから、段階圧力レッグ
ウエアとして「スリムウォー
ク」を発売しました。もともと
は、ヨーロッパで医療用として
使用されていた着圧ソックスを
日中でもはけるようにと改良し
て発売したことが始まりです。
発売６年目の2004年頃から本格
的なヒットの兆しを見せ始め、
「エレキバン」に次ぐ大ヒット
商品となりました。

スリムウォークのヒット

19９９年 ▶

1996年年頭、新社屋の建設を発表しまし
た。新社屋の建設はこれまでもたびたび議論されており、
「ピップエレキバン」のヒットなどで得られた資金を社屋
建設に活用することも検討していましたが、当社は事業の
発展に不可欠となる物流施設や情報システムの整備など、
将来のために必須と思われる設備投資を優先してきました。
1995年の阪神・淡路大震災の惨状を受けて防災対策を強化
する必要性が浮上したことも、新社屋の建設を強く動機付
けました
新しい本社で迎えた1998年は90周年にあたり、社屋建設

に続く節目を迎え、３年間にわたる中期経営計画を策定し、
「THE　WELLNESS　COMPANY」を掲げました。
「THE　WELLNESS　COMPANY」は人々の心身の健
康に貢献する企業を意味する言葉で、当社の進むべき方向
性を明確に定めるスローガンとなりました。日本人の高齢
化が進むなかで、ココロとカラダ、両面の健康づくりに役
立つ商品を調達・開発していくこと。そして、健康に関す
る形ある商品（ハード）のみならず、形のない商品（ソフ
ト）もビジネスチャンスとして捉えていくことで、流通業
に携わる企業として存在価値を発揮していこうと考えまし
た。このベクトルを実現するために、今何が必要なのか、今
何をすべきなのか・・・社員一人ひとりに問いかけ続け、速
やかな行動を促し続けました。

THE　WELLNESS COMPANYの

道を突き進む

1９９８年 ▶

1984年、藤本株式会社からピップフジモ
ト株式会社へ社名を変更しました。現在に通じる社名の始
まりです。商品名と社名のイメージが結びつきやすく、一
般消費者からも親しみやすい新社名で新たなスタートを切
ることとしたのです。
当時は、企業PRの重要性が叫ばれるなかで、多くの企業

がCI（コーポレート・アイデンティティ）の導入を検討し
始めた初期の時代で、当社もCI戦略を導入しました。
社名変更にあたっては、「P ！」をかたどったシンプル

で印象深い新マーク（社章）も同時に採用しました。これ
は、「一般大衆のニーズをピッ！と受信し、ピッ！と発信
する」、「暮らしに役立つ製品をピッ！と発想し、ピッ！と
製造する」企業であろうとする意味合いを込めたもので
した。

ピップフジモトに社名変更

社章も刷新

1９８４年 ▶

社長室に掲げられている「知・仁・勇」の額培地からの発茸状態

スリムウォーク

本社

連載‐第17 回‐Recommended by the president
経営者のおすすめをご紹介します

社長のRecommend
Pick Up！ 今月はおすすめの一冊をご紹介します

株式会社　ヘキサケミカル　代表取締役社長  石井 慎二 氏
●今月のご紹介者

『じぶん・この不思議な存在』著/鷲田清一　　出版社/講談社 

［概要］
探せばどこかにじぶんはある?――「じぶんらしく」な

りたい、じぶんとはいったいどういう存在なのかを確認し
たいと思って、じぶんのなかを探す。顔がいい? 走りが速
い? 計算が速くて正確? 明るい? ……どれをとってもわた
しだけに固有のものってありはしない。このような性質や
能力はだれもが多かれ少かれもっているものだ。性別や年
齢や国籍などというのは、それこそみんながもっている。
だから、その1つ1つはだれもがもっているものであるに
しても、それらの組み合わせにひとりひとり独自のものが
あるのだ、というのは、そのときだれもが思いつく論理で
ある。が、これがじぶんというものの、かけがえのない不
二の存在を証しているなどというには、あまりにも貧弱な
論理であるのは、だれもが直観的に気づいている。

本　　社：大阪府東大阪市横枕西 10 番 30 号
資 本 金：１億円
事業内容：プラスチック着色剤およびその応用製品の

製造販売
ホームページ：http://hexa-chem.co.jp/

Ｑ１︓この本を手に取られたきっかけについて
次男が中学２年生の時の夏休み課題図書です。リ

ビングに読まずに放置されていたのをなんとなく手
に取りました。

Ｑ２︓この本をおすすめする理由
自分とは何者なのか・・・という問いかけに対す

る答えは、『自分とは、他者の他者である』と。自
分というのは、絶対的存在ではないという考え方は、
仏教でいわれる縁起という思想や、はたまた孫氏の
兵法にある“敵を知り己を知れば百戦あやうからず”
という言葉にも通じます。言われてみれば当たり前
のことかもしれませんが、こんなにシンプルにわか
りやすく自己を定義した表現に初めて出会いました。
この本を読めば、哲学の基本がすっと理解できます。

Ｑ３︓どういった方におすすめしたいですか
若い社会人のみなさんへ︓会社で上司や周りの

人たちの顔色をうかがってばかり、自分がどうし

たいとかあまり考えてない…だってそっち方が楽
だし…とか思ってませんか︖

でもそれって、嫌われたくないとか摩擦を恐れ
てるだけじゃないの︖平和主義もいいけどそれだと
成長しないよ︕自分を客観視することから始めよう。
難しく考える必要はない。まずは、自分の弱点につ
いて思いを巡らせばいいんだよ。でも自分のことを
否定することは難しいよね︖だから、あえて第三者
の眼で自分を見るということが大事なんだ。主観的
ではなく客観的にということね。実は、自分という
のは自分だけでは存在しないって知ってた︖いい本
紹介してあげるから読んでみて︕

株式会社　ヘキサケミカル
会社概要
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